Informacje dotyczgce wykorzystywania Wizerunku Uczestnikéw podczas
Igrzysk XXXII Olimpiady Tokio 2020 (Igrzyska)

Z uwzglednieniem zapisow Regulaminu wykorzystywania wizerunku Cztonka Polskiej Reprezentacji
Olimpijskiej przyjetego przez Polski Komitet Olimpijski

Niniejszy dokument okresla Gtdwne Zasady wykorzystywania Wizerunkéw Uczestnikéw Igrzysk do celéw Reklamowych (zgodnie z definicjami w sekcji ,,Zakres”
ponizej). Jego celem jest okreslenie mozliwosci dostepnych w Okresie lgrzysk (zdefiniowanym ponizej) oraz ufatwienie Uczestnikom Igrzysk wspotpracy
z ich sponsorami indywidualnymi, w sposéb zgodny z ich prawami i obowigzkami.

Zgodnie z Zasadami okreslonymi w niniejszym dokumencie w Okresie Igrzysk wszyscy Uczestnicy mogg promowac swoich sponsoréow, a sponsorzy
moga wykorzystywacé Wizerunki Uczestnikéw.

Do przestrzegania tych Zasad zobowigzani sg wszyscy Uczestnicy lgrzysk. Ponadto organizacje wykorzystujgce wizerunki sportowcéw w swoich dziataniach
reklamowych, a takze federacje sportowe i agenci sportowi zaangazowani w doradzanie sportowcom w zakresie ich dziatalnosci reklamowej, powinni zapewnic,
Ze postepujg oraz doradzajg sportowcom zgodnie z tymi Zasadami. Zasady te umozliwiajg sportowcom i ich sponsorom dalsze prowadzenie zaplanowanych kampanii,
ktére nie majg na celu wykorzystania Igrzysk w niedozwolony sposéb.

Role i zadania

Kazdy Narodowy Komitet Olimpijski odpowiada za wdrozenie niniejszych Zasad na swoim terytorium.

Na terenie Polski wdrozenie zasad nalezy do Polskiego Komitetu Olimpijskiego (PKOI). PKOI nadzoruje zgodnos¢ dziatan reklamowych z niniejszymi Zasadami i musi
by¢ zawiadamiany o dziataniach reklamowych na terytorium Polski zgodnie z Gtéwng Zasadg 2. Miedzynarodowy Komitet Olimpijski (MKOI) nadzoruje zgodnos¢
z niniejszymi Zasadami w odniesieniu do miedzynarodowej dziatalnosci reklamowej. Dlatego MKOI musi by¢ zawiadamiany o dziataniach reklamowych, ktére
nie sg adresowane do zadnego konkretnego terytorium czy tez sg adresowane do wiecej niz jednego kraju.



Kontekst

Prawa i obowigzki sportowcow

Ustalajac odpowiednie zasady obowigzujgce podczas Igrzysk, MKOI stawiat na pierwszym miejscu interesy sportowcéw. Nowe Zasady przedstawiono w szczegdlnosci
w Deklaracji praw i obowigzkéw sportowcéw, dokumencie o znaczeniu historycznym, opracowanym w ogdlnoswiatowym procesie konsultacyjnym z inicjatywy
sportowcdw, przez sportowcow i dla sportowcéw.

Deklaracja ,,dqzy do promowania mozliwosci sportowcow w zakresie [...] zwiekszania mozliwosci pozyskiwania dochodoéw w zwiqzku z ich karierg sportowg,
nazwiskiem i wizerunkiem, przy jednoczesnym poszanowaniu praw witasnosci intelektualnej oraz innych praw, zasad obowiqzujgcych na Igrzyskach i requlamindéw
organizacji sportowych, a takze postanowien Karty olimpijskiej”, a ponadto ,,zacheca sportowcdw do [...] przestrzegania zasady solidarnosci Ruchu Olimpijskiego, ktora
umoZzliwia udzielanie pomocy i wsparcia wsréd sportowcow i cztonkéw Ruchu Olimpijskiego.”

Zasady objasnione w tym dokumencie zostaty opracowane z uwzglednieniem tych praw i obowigzkéw.

Zasady sg jasne — sportowcy mogg uzyskiwaé¢ dochody poprzez sponsoring osobisty oraz pojawianie sie w reklamach sponsordéw, i mogg kontynuowac te dziatania
w ramach dobrze zaplanowanych kampanii reklamowych w trakcie Igrzysk. Ponadto mozna mie¢ nadzieje, ze Swiatowy rozgtos, jaki staje sie udziatem sportowcow
uczestniczacych w Igrzyskach dzieki ich obecnosci w mediach — m.in. dzieki globalnym umowom transmisyjnym MKOI — pomoze wzmocni¢ ich pozycje
w nadchodzacych latach.

Jednak poprzez zaakceptowanie pewnych ograniczen na czas lIgrzysk, sportowcy, ktorzy korzystajg ze sponsoringu osobistego, pomagaja zapewni¢ fundusze
udostepniane wszystkim reprezentacjom narodowym, niezaleznie od sukceséw ich sportowcéw. Tym samym wspierajg zasade solidarnosci i pomagajg zapewnic,
by sportowcy z catego sSwiata mieli mozliwos¢ uczestniczenia w Igrzyskach.

Ponadto nalezy mie¢ na uwadze, ze zgodnie z art. 14 ust. 2 Ustawy o sporcie: ,Cztonek reprezentacji olimpijskiej udostepnia, na zasadach wytgcznosci, z chwilg
powotania do reprezentacji olimpijskiej, swdj wizerunek w stroju reprezentacji olimpijskiej Polskiemu Komitetowi Olimpijskiemu, ktéry jest uprawniony
do wykorzystania tego wizerunku do swoich celéw gospodarczych w zakresie wyznaczonym przez swoje przepisy lub przepisy Miedzynarodowego Komitetu
Olimpijskiego.” W zwigzku z powyzszym wszelkie dziatania Partneréw Nieolimpijskich wykorzystujagce Wizerunek Uczestnikdw w stroju reprezentacji olimpijskiej,
bez zgody PKOI, s3 niedozwolone.
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Zakres

Niniejsze Zasady obowigzujg w Okresie Igrzysk, co oznacza okres od daty otwarcia Wioski Olimpijskiej do drugiego dnia po Ceremonii Zamkniecia Igrzysk wiacznie
(tzn. od 13 lipca 2021 r. do 10 sierpnia 2021 r. wigcznie).

Zasady te obowigzujg zawodnikdéw, szkoleniowcdw, treneréw oraz dziataczy uczestniczacych w Igrzyskach, dalej zwanych tacznie Uczestnikami. Niniejsze Zasady
nie majg zastosowania do Olimpijczykow, ktérzy wspétzawodniczyli w poprzednich Igrzyskach, lecz nie uczestniczg w obecnych Igrzyskach w zadnym charakterze.
Nie obowigzujg one takze innych akredytowanych oséb, w tym nadawcéw i wolontariuszy.

Wykorzystywanie Wizerunkéw Uczestnikdw obejmuje wszelkie odniesienia do danego Uczestnika, czy to poprzez jego osobiste wystgpienie, czy to poprzez
wykorzystanie jego wizerunku (badz jakiejkolwiek reprezentacji tego wizerunku), imienia i nazwiska czy wynikéw sportowych (w tym wynikdéw osiggnietych
na lgrzyskach oraz wynikéw osigganych w ostatnim czasie).

Niniejsze Zasady majg zastosowanie do Reklamy w rozumieniu wszelkich form promocji handlowej, w tym: media spotecznosciowe i wpisy na portalach
spotecznos$ciowych, dziatania podejmowane przez organizacje, badz przez Uczestnikdw w ramach lub w zwigzku z ich relacjami komercyjnymi z dang organizacja
(czy to za wynagrodzeniem, czy tez bez wynagrodzenia), a takze konwencjonalne dziatania reklamowe w ptatnych przestrzeniach (w tym reklamy prasowe, bilboardy,
reklamy radiowe i telewizyjne, reklamy internetowe), reklame bezposrednig, PR (w tym osobiste wystgpienia i komunikaty prasowe), wypozyczanie produktéw
Uczestnikom badz przekazywanie ich w formie prezentu, a takze reklamy na produktach oraz w sklepach.

Zapewnienie zgodnosci

MKOI, Komitet Organizacyjny lIgrzysk Olimpijskich (KOIO) Tokio 2020 lub PKOI moze cofngé pozwolenia udzielone za posrednictwem niniejszych Zasad, badz zazgdac
wycofania lub modyfikacji Reklamy w przypadku stwierdzenia niezgodnosci z literg, bagdz duchem niniejszych Zasad. W ostatecznosci, Uczestnicy nieprzestrzegajacy
warunkoéw okreslonych w niniejszym dokumencie mogga podlegad sankcjom ze strony MKOI, KOIO Tokio 2020 lub PKOI.
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b)
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c)

d)
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Gtoéwne Zasady

1. Dziatania reklamowe Partneréow Olimpijskich

Partnerzy Olimpijscy to firmy, ktére posiadajg umowy sponsorskie lub partnerskie z MKOI, KOIO Tokio 2020 lub PKOI, a takze oficjalni nadawcy olimpijscy, ktorym
MKOI udzielit praw do transmisji Igrzysk, ktdrzy moga prowadzi¢ dziatania zgodnie z przekazanymi im zasadami

Partnerzy Olimpijscy moga publikowaé Wiadomosci Gratulacyjne w trakcie Okresu lIgrzysk (szczegéty - zob. Gtéwna Zasada 4).

Dziatania reklamowe prowadzone przez Partnerdw Olimpijskich zgodnie z niniejszg Gtéwng Zasadg 1 nie podlegajg zadnym dodatkowym zgodom ani procesom,
poza normalnymi procesami zatwierdzenia, jakie mogg obowigzywac na podstawie ich umowy z PKOI lub MKOI.

2. Dziatania reklamowe Partneréw Nieolimpijskich

Partnerzy Nieolimpijscy to firmy, ktore nie sg Partnerami Olimpijskimi.

Partnerzy Nieolimpijscy mogg wykorzystywac Wizerunki Uczestnikéw do celdow reklamowych w Okresie Igrzysk:

o pod warunkiem uzyskania wszelkich niezbednych zgéd od danego Uczestnika,

o pod warunkiem przestrzegania polityk MKOI oraz PKOI dotyczacych dziatan niezgodnych z wartosciami Ruchu Olimpijskiego lub PKOI, na przyktad: zakaz
sponsoringu zwigzanego z produktami zawierajgcymi tyton, zakazanymi uzywkami itp. (np. alkohol, hazard, pornografia, niemoralna dziatalnosc),

o jezeli nie wykorzystujg w swoich kampaniach zadnych Débr Olimpijskich (opisanych w punkcie (g) ponizej) oraz

o jezeli dana reklama jest Reklame Generyczng (opisang w Gtéwnej Zasadzie 3 ponizej) i jest zgodna z wszelkimi zasadami Reklamy Generycznej okreslonymi
przez KOIO Tokio 2020 lub PKOIL.

Aby skorzystaé z pozwolenia udzielanego za posrednictwem niniejszej zasady, Partnerzy Nieolimpijscy muszg zawiadomi¢ o swoich planach dotyczacych Reklamy

Generycznej nie pdzniej niz do dnia 14 maja 2021 roku:

o MKOI, KOIO Tokio 2020 (w przypadku kampanii miedzynarodowych i multi-terytorialnych) - za posrednictwem specjalnej platformy online. MKOI
poinformuje PKOI o szczegdtach dotyczacych platformy oraz o terminie jej dostepnosci dla podmiotdw chcgcych przekazac zawiadomienie,

o  PKOI (w przypadku kampanii krajowych) — za posrednictwem formularza, ktéry mozna otrzymac piszac na adres na adres: rule40@pkol.pl

Dzieki temu obowigzkowi zawiadomienia MKOI, KOIO Tokio 2020 oraz PKOI mogg by¢ swiadome dziatalnosci, jaka jest planowana na ich rynku oraz mogg

zweryfikowac zgodnos¢ z niniejszymi zasadami oraz politykami, o ktérych mowa w punkcie (b) powyzej. Wszelkie informacje zwrotne dotyczgce planéw Reklamy

zostang udzielone w ciggu dziesieciu (10) dni od ich otrzymania przez, odpowiednio, MKOI lub PKOI.

W przypadku kampanii w mediach spotecznosciowych, nie jest konieczne uprzednie zawiadamianie o kazdym pojedynczym wpisie (poscie), nalezy jednak

przekazac zawiadomienie zawierajgce opis planu kampanii w mediach spotecznosciowych, z uwzglednieniem charakteru i planowanych tresci wpisdw, nie pdzniej

niz do dnia 14 maja 2021.

Aby zapewnié powyzsze mozliwosci sportowcom, ktérzy moga zakwalifikowac sie do Igrzysk po dniu 14 maja 2021 r., MKOI rozpatrzy plany zgtoszone po tej dacie

pod warunkiem przekazania, za posrednictwem platformy online, uprzedniego zawiadomienia, co najmniej pietnascie (15) dni przed opublikowaniem

jakiejkolwiek Reklamy.
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b)
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Do celéw niniejszych Zasad, Dobra Olimpijskie obejmuja:

o symbol olimpijski

o emblemat, maskotki i piktogramy lIgrzysk oraz grafike Igrzysk

o wszelkie emblematy PKOI lub emblematy reprezentacji narodowych

o np. stowa ,olimpijski”, ,Igrzyska Olimpijskie”, ,,Olimpiada”, , Olimpiady”

o nazwe miasta bedgcego gospodarzem Igrzysk oraz roku organizacji Igrzysk (np. ,, Tokio 2020”)

o wszelkie zwigzane z Olimpiadg stowa i symbole zarejestrowane jako znaki towarowe i/lub chronione odpowiednimi przepisami w kraju komitetu PKOI,
jaki reprezentuje dany Uczestnik lub w kraju, w ktérym Reklama jest udostepniana

o nazwy reprezentacji olimpijskich, np. ,Team Poland”

o motto olimpijskie ,,Citius — Altius — Fortius”

o wszelkie filmy, utwory muzyczne, prace artystyczne oraz projekty stworzone przez MKOI, KOIO Tokio 2020 lub PKOI

o wszelkie inne symbole, wzory, projekty, dzieta, stowa badz wyrazenia, ktdre sg ttumaczeniem lub mogtyby zostaé¢ pomylone z tymi wymienionymi powyzej

3. Reklama Generyczna

Reklama Generyczna oznacza wszelkie dziatania reklamowe danej marki lub spotki:

i.  w przypadku, ktérych jedynym powigzaniem pomiedzy Igrzyskami, MKOI, KOIO Tokio 2020 i/lub PKOI i/lub reprezentacjg olimpijskg a danymi dziataniami

marketingowymi jest fakt wykorzystywania w tych dziataniach reklamowych Wizerunku Uczestnika

ii. ktore byty prowadzone na rynku przez co najmniej dziewiec¢dziesigt (90) dni przed Okresem Igrzysk
iii. ktore prowadzone sg konsekwentnie i nie ulegajg znacznej intensyfikacji w Okresie Igrzysk.
Aby zapewnié elastycznos¢ sportowcom uczestniczgcym réwniez w innych zawodach sportowych w krétkim czasie przed lub po Okresie Igrzysk, mozliwe jest
zwolnienia z wymogow (ii) i (iii) Reklamy Ogdlnej opisanych w (a) na zasadzie indywidualnej oceny przypadku, pod warunkiem, ze przestrzegany jest wymaog (i).
Podobnie MKOI i PKOI rozwazg, na zasadzie indywidualnej oceny przypadku, zwolnienia z wymogow (ii) i (iii) w przypadku Reklamy zwigzanej odpowiednio blisko
ze zwyczajowymi dziataniami reklamowymi prowadzonymi przez marke, z ktérg dany sportowiec jest zwigzany. MKOI oraz PKOl wymaga¢ bedg informacji
potwierdzajgcych wszelkg zwyczajowa dziatalnos¢ reklamowg, a ponadto w kazdym przypadku musi by¢ spetniony wymag (i) Reklamy Generyczne;.

4. Wiadomosci gratulacyjne

Do celéw niniejszych Zasad, wiadomosci gratulacyjne oznaczajg zaréwno:

o komunikaty wspierajace — kibicujgce, sympatyzujgce lub w inny sposdéb wspierajgce sportowca badz reprezentacje narodowg w zwigzku z uczestnictwem
w lgrzyskach Olimpijskich, oraz

o komunikaty gratulacyjne — wyrazajace pochwate dla sportowca badz reprezentacji narodowej w zwigzku z osiggnieciami na Igrzyskach.
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b)

b)

d)

e)

Wiadomosci gratulacyjne nie s3 uznawane za Reklame Generyczng ze wzgledu na jej Scisty zwigzek z Igrzyskami. Zatem w Okresie Igrzysk, jedynie Partnerzy
Olimpijscy mogg publikowaé wiadomosci gratulacyjne.

Partnerzy Nieolimpijscy mogg publikowaé wiadomosci gratulacyjne dla sportowcéw, z ktérymi posiadajg umowy, przed oraz po Okresie Igrzysk, nie mogg jednak
wykorzystywac zadnych DSbr Olimpijskich.

5. Komunikaty publikowane przez Uczestnikow

Uczestnicy mogq publikowaé proste komunikaty z podziekowaniami na swoich osobistych stronach internetowych lub osobistych kontach w mediach
spotecznosciowych, skierowane do Partneréw Olimpijskich lub osobistych Partneréw Nieolimpijskich, w tym w trakcie Okresu Igrzysk, jednak ich wpisy musza
spetnia¢ nastepujgce warunki:

e nie mogg zawiera¢ zadnych oswiadczen ani sugerowaé, ze dany produkt lub ustuga pozwolity Uczestnikowi na osiggniecie wynikow,

e nie mogg zawierac¢ osobistego polecenia danego produktu lub ustugi

e muszg by¢ zgodne z wytycznymi MKOI oraz PKOI dotyczacymi dziatan niezgodnych z wartosciami Ruchu Olimpijskiego na przyktad: zakaz sponsoringu

zwigzanego z produktami zawierajgcymi tyton, zakazanymi uzywkami itp. (np. alkohol, hazard, pornografia, niemoralna dziatalnos¢),
e zdjecie lub inna forma graficzna dotgczona do postu nie moze zawiera¢ Débr Olimpijskich (w tym medalu), powinno by¢ wykonane poza arenami Igrzysk,
a Uczestnik, jesli jest widoczny na zdjeciu, powinien mie¢ na sobie odziez nieoznaczong marka.

Komunikaty z podziekowaniami dla Partneréw Nieolimpijskich ograniczone s do jednego komunikatu z podziekowaniami dla wszystkich Partneréw
Nieolimpijskich, opublikowanego na kontach Uczestnika w mediach spotecznosciowych. Za jeden komunikat uznaje sie pojedynczy, identyczny komunikat, ktéry
moze zostac opublikowany jednoczesnie na kilku platformach spotecznosciowych. Tego rodzaju wpisy (w tym wszelkie towarzyszgce im obrazy lub filmy) nie moga
sugerowac zadnych powiazan komercyjnych pomiedzy MKOI, Igrzyskami, PKOI lub reprezentacjg olimpijskg a danym Partnerem Nieolimpijskim.
Uczestnicy moga publikowaé badZ udostepniac tresci zamieszczane na kontach MKOI, KOIO Tokio 2020 lub PKOI w mediach spotecznosciowych. Jednak takie
publikacje bgdZ udostepnienia nie moga zawiera¢ wyrazéw podziekowania dla Partnerédw Nieolimpijskich i nie mogg sie do nich w zaden sposdb odnosié.
Uczestnicy nie muszg zawiadamia¢ MKOI ani PKOI przed opublikowaniem takich komunikatow, jednak Uczestnicy powinni skonsultowacé sie z PKOI, jezeli majg
jakiekolwiek watpliwosci co do tego, czy ich komunikat jest zgodny z Zasadami.
Sportowcy powinni réwniez by¢ swiadomi wptywu, jaki majg na decyzje zakupowe swoich fandw, jezeli promujg w swoich wpisach pewng marke. Sportowcy
(podobnie jak inni influencerzy) powinni by¢ uczciwi, postepowacé przejrzyscie i nie wprowadza¢ w btgd swoich fanéw co do tego, czy otrzymali zaptate, zachete
badz nagrode za promowanie danej marki w swoich wpisach. Powinno to by¢ wyraznie zaznaczone, jezeli wpis zawiera jakiekolwiek odniesienie do jakiejkolwiek
marki.
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